Corporate Blogs & Erfolgsmessung.
Bei EHA & tedox.

Hamburg, September 2021




Wer arbeitet schon mit Blogs?

Mit welchem Ziel?




Auffindbarkeit.

Die Pflicht: Da sein, wenn der Nutzer weily, was er will. tedox & EHA

HMS CMD

Google wird eine Welbsite I. d. R. R
automatisch fur navigationale Suchen

ranken.

Wenn ein Nutzer zur Website eines

bestimmten Unternehmens gelangen

will, wird Google ihnm das ermoglichen. N PrOdUkt
O

Das Reichweitenpotenzial ist bei = -suchen
V4

Markensuchen i. d. R. aber eher gering. S
N

Bei Produktsuchen ist das

Reichweitenpotenzial zwar grofker, aber

die Rankings sind deutlich umkampfter.

Suchvolumen [ potenzieller Traffic

Quelle: crowdmedia



Die Kur: iInformationale Suchen. tedox & EHA

Auffindbarkeit.
Gl

Die groten Reichweitenpotenziale R
bieten Inhalte, welche die Nutzer im

oberen Teil des Funnels ansprechen.
Hierzu geh6ren zum Beispiel:

* Erkléir-Artikel oder Wissens-Artikel: Ein
Produkt

Thema oder ein Begriff wird ganz

Themen- & Problemsuchen

-suchen

grundsatzlich erklart.

Konkurrenz

* Tutorials; Wie mache ich was? Wie

richte ich X ein?
Marken-

* Zahlen, Daten, Fakten: Wie entwickelt
suchen

sich der Preis von X? Was ist der

aktuelle Stand bei Gesetz B?

Suchvolumen [ potenzieller Traffic

Quelle: crowdmedia



Bloggen.

tedox & EHA

Warum sollte ich?

HMS CMD

Aus Sicht der Suchmaschinenoptimierung (SEO) sind Blogs zu
empfehlen. Sowohl aus technischen als auch inhaltlichen
Gesichtspunkten sind Blogs hadufig Teile einer SEO-Strategie.

Blogs sind interaktiv.
Blogs liefern mehrwertige Inhalte aus Kundensicht.
Blogs suggerieren aktuell, nah.

Das Betreiben eines Blogs ist eine nachhaltige Investition vor
Unternehmenssicht allem in das Thema SEOQ. Blogs sind vertrauensbildend.
Blogs eignen sich eine Themenfuhrerschaft zu erlangen.

Auch nach innen gerichtet kann ein Blog ein sehr sinnvolles
Mitarbeitersicht Kommunikationsmittel sein. Mitarbeiter kbnnen eingebunden
werden und es erhoht so die Identifikation.




Zweil Unternehmen.

Einmal B2B und einmal B2C.

Shop | SBleg Filialsuche Newsletter Kontakt Jobs Gutscheine
=
_ @) Mein Konto bwﬂ'enlmrb 0,00 € ‘ EHH Leistungen Mehrwerte Unternehmen Referenzen Login Blog Q
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EIS Light - Demo

Ab jetzt im Onlineshop! Ihre wichtigsten Energiekennzahlen, tagesaktuell im

Ab jetzt im Onlineshop!
Cinziehdecken

Kopfkissen ¢ :
Dashboard - jetzt reinschauen!

Entcecken Sie unsere grolfe Auswahl an - -
Linzishdecken mit Oko-Tex-100 5egel.

Zu den Einzichoccken

Wir wlnschen erhclsamen Schlal mit
urseren NOMITLE auszezeizhneten Kopfkicsen.
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Quelle: tedox.de



http://tedox.de
http://eha.net

Ein Vorgehen.

Strategie-Entwicklung: Basis SCOM-Framework. tedox & EHA

FUr beide Blogs wurde die strategische Basis anhand des SCOM-

Frameworks von Mirko Lange erarbeitet.

Ziele
Wichtig fur beide Blogs bzw. beide Unternehmen ist es gewesen, .
Strategie
nachhaltig mehr Nutzer auf die Websites zu bekommen, um die
Website-Ziele besser zu erreichen. Trans-
: Bedarf

aktion

FUr beide Unternehmen ist der Weg Blog-Content mit SEO-Fokus
Interaktion Verbreitung
gewesen. Planung
Umsetzung

Team Prozesse

Quelle: https:llwww.slideshare.net[talkqbout[strateqisches—content—

marketing-das-scom-framework



https://www.slideshare.net/talkabout/strategisches-content-marketing-das-scom-framework
https://www.slideshare.net/talkabout/strategisches-content-marketing-das-scom-framework

Die Ziele & die Kern-Story.

Die Basis fur die Content-Entwicklung.

Die Kern-Story

Renovieren, dekorieren & einrichten
- ldeen, Tipps & Tricks -

mit tedox einfach & glinstig selber
machen!

Conversions &
messbare Ziele

Umsatzsteigerung.
Erhéhung des Bekanntheitsgrades. ’ ‘
Die Ziele

Umsatzsteigerung.

Vermittlung von Kompetenz.

Bekanntheitsgrad erhéhen.
Kompetenz vermitteln.
Employer Branding.

Begeisterung erzeugen.

Quelle: crowdmedia

Der Bedarf

Hilfestellung.
Wertschatzung.

Blick hinter die Kulissen.

Inspiration.

Unterhaltung.

HMS CMD

tedox & EHA

Die Kern-Story

Der EHA-Blog - Trends, Insights und
Potentiale. Energiewirtschaft auf
Augenhohe.

Conversions &

messbare Ziele Der Bedarf

Kosten senken.

< Hierauf fufden auch die weiteren

aufgefiihrten Bedlirfnisse der
Zielgruppe.

Lead-Generierung & Neukunden.
Erhohung des Bekanntheitsgrades. ’

Vermittlung von Kompetenz.

Die Ziele

Neukunden & Leads generieren.

Kompetenz vermitteln.
Erhohung des Bekanntheitsgrades.
AufRendarstellung & Image.

Employer Branding.
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HMS CMD
tedox & EHA

Google Trends Erkunden

nach Landern und Regionen. ® klopapier
Suchbegriff

Google Trends.

Uberblick auf der Meta-Ebene.

Google Trends stellt 6ffentlich Daten Uber die Suchanfrage in Form

von Volumina nach Begriffen als Indexwert bereit. Sie sind filterbar

+ Vergleichen

Die historischen Daten gehen zurlck bis 2006 und sind fast

Deutschland ~ letzte 12 Monate ¥ Alle Kategorien ¥ Websuche ¥

tagesaktuell verfuglbar.

Interesse im zeitlichen Verlauf

N

Das Tool aggregiert tendenziell Daten und ist nicht sehr genau auf

einzelnen Suchbegriffen.

15.09.2019 05.01.2020 26.04.2020

Quelle: google.com/trends


http://google.com/trends

Answer the Public.

Die Verdichtung von Fragen.

Answer the public verdichtet die

Informationen aus Google Suggest.

Es liefert zu einem Begriff alle moglichen
Fragen zuruick, die von Nutzern gestellt

werden.
Es gibt zwar keine Informationen zu

Volumen und Kosten aber eine gute

Ubersicht zu Themenfeldern.

Quelle: answerthepublic.com

ANSWER

“ THE PUBLIC

|

e.g. dresses, xbox, flights, etc.

Ask the Seeker. Enter your keyword and he'll suggest content ideas in'seconds

GET QUESTIONS
pe

0O Read more about this tool.

Blog

Create new report See existing reports

.

BUILT BY THE TEAM BEHIND
D¢ "'IL."TT,I'.&



http://answerthepublic.com

Tools zur Keyword-Recherche.

Keywords nach Suchvolumen.

' Find Keywords Analyze Competilors  Check Scarch Volume ~ Tutorial Feedback Help Center Account ~

Google YauTube Bing Amazon eBay PlayStora Instagram  TwiHer

All v | gckube Germany / Germar - Deutscn ‘ n
Search Volume Settings © ~ Keyword Buggestions  Related Keywords  Questions  Prepositions Sortby Saarch Valume - high © law -
Locations

Search for "schuhe" found 1,407 unique keywords

B Set lozztior w2 delault (Germary)

Language Total Search Volume & Average Trend & Average CPC (EUR) & Average Competition &
“xGerman - Deulsch 2,516,070 +54% €0.56 82 (High)

Netwark
Google and searsn parnars - (+54% increase in the last 12 months)
T am
am
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E.ro (FUR) (€) v dm
) 2mn
sm
Save Reset im
500k
o
Filter Rasults -~ Aug 2078 Now 2012 Fzo 201€ May 2013
U
Negative Keyworde © A
T Keywords © 4 Search Volume © Trend © CPC (EUR) © Competition ©
1 eshuhe 323,000 allll <3254, £083 100 (Hign)
7 schuhe damen 74.000 lll 0% €082 13C (Hign)

Quelle: keywordtool.io
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Zwei Blogs.

Mit den unterschiedlichsten Themen.

(£2) Mein Konto t’ Warenkorb ‘ E H H Leistungen Mehrwerte Unternahmen Referenzen Lagin Blog Q

S )
-
!-Lf'

> %ol im Garten: Diese Faktoren gilt.es zu beachten

\‘“ ” N , | ./
- ‘ Mehr lesen .
| S ,

Photovoltaik in Deutschland -
Sonnige Aussichten

Renovieren
_ ENERGIEPOLITIK B TRENDS ERFOLGREICH EINSPAREN ENERGIEWISSEN EMA INSIGHTS

Quelle: tedox.de



http://tedox.de
http://eha.net

Im Mittelpunkt: der Nutzer.

Was interessiert die tedox-Zielgruppe?

HMS CMD

Thema / Hauptkeyword Kategorie Art der Seite Art des Artikels  Keyword(s) Suchvolumen
welches laminat - welche laminat - Renovieren Tipps Renovieren Beitrag Longread renovieren tipps 210
renovierungstipps S0
welches laminat zu kieferm&beln welche laminat dicke wohnung r?nowe-ren tipps 70

. . . . haus renovieren tipps 70
welches laminat bei fuBbodenheizung welche laminat klasse . . .

_ , i _ badezimmer renovieren tipps 70
welches laminat passt zu kiefermobeln welche laminat farbe zu kernbuche kiiche renovieren tipps a0
welches laminat flr Kleine raume welche laminat unteriage haus umbauen tipps 30
welches laminat flr weisse mobel welche laminat nutzungskiasse altes haus renovieren tipps 20
welches laminat passt zu sonoma eiche mdbel welche laminatfarbe zu buche glinstig renovieren tipps 30
welches laminat passt zu buchemobeln welche laminat trittschalldammung wohnzimmer renovieren tipps 20
welches laminat zu dunklen mobeln welche laminat fur fuBbodenheizung tipps zum renovieren 20
welches laminat ist das beste welche laminat ist gut alte wohnung renovieren tipps 10
welches laminat passt zu kirschbaummébel welche laminat wohnung sanieren tipps 10
welches laminat bei hunden welche laminat farbe zu nussbaum schlafzimmer renovieren tipps 20
welches laminat flir wohnzimmer welche laminat farben gibt es renovieren tipps und tricks 10
welches laminat flr kiche welche laminat groBen gibt es kichenrenovierung tipps 10
welches laminat kaufen welche laminat farbe ist in renovierungstipps wohnzimmer 10
welches laminat passt zu weiB welche laminat marke ist gut winde renovieren tipps 10
welches laminat passt zu eiche sagerau welche laminat sorten gibt es tipps renovieren 20
welches laminat ist gut welche laminat farbe zu dunklen mébeln Zimmer renovieren tipps 10
welches laminat passt zu buche tlren welche laminat ist besser - - ) i
welches laminat passt zu eiche welche laminat stirke Bad renovieren Renovieren Beitrag Longread bad re.noweren . 3600
welches laminat passt zu buche welche laminat marke DRCETRVA DRI/ISra 20

bad renovieren kosten 1000
badezimmer renovieren kosten 720
kleines bad renovieren 480
bad renovieren ohne fliesen 320
welcher laminat - die laminat - S DEROVISTAR [HRET L
bad renovieren kosten rechner 260
bad renovieren vorher nachher 170
 welcher laminat passt zu buche « das laminat die sabine und ich kosten bad renovieren 170
« welcher laminat passt zu erle « die letzte reihe laminat veriegen kleines badezimmer renovieren 170
» welcher laminat zu hellen mobeln « die erste reihe laminat veriegen kosten badezimmer renovieren 170

Quelle: answerthepublic.com


http://answerthepublic.com

HMS CMD

Im Mittelpunkt: der Nutzer.

Was interessiert die EHA-Zielgruppe?

Thema / Hauptkeyword Kategorie Keyword(s) Suchvolumen
smart meter n energieaudit -
energieaudit tba energieaudit 2400
energieaudit kosten 50
smart meter rollout 2017 enargieaudit deutschiang . . —
energieaudit definition 50
smart meter auslesen ensrgieaudt alle 4 jahre i :
smart meter datenschutz enargieaudit schweiz energ'eaUd't kmu 50
smart meter gas energieaudi bericht vorlage energieaudit beispiel 20
smart meter definition enargieaudit 16247-1
smart meter enargie ag enargieaudit buBgeld smart meter rollout tba smart meter rollout 480
smart meter gateway kaufen enargieaudit gesetz smart meter gesetz 170
smart meter evn energieaudit software smart meter rollout 2017 10
smart meter deutschiand enargieaudit wiki
e KOSt,en energeaualt dm~ 1,6.247 smart meter rollout tba smart meter rollout 480
smart meter fronius enargieaudt definition
smart meter opt out energieaudt nach din en 16247 Smart meter gesetz 170
smart meter hersteller energieaudt beispie smart meter rollout 2017 10
smart meter ostemreich energieaudt din en 16247-1
smart meter stromzahler enargieaudit 50001 din 16247 tba din 16247 170
smart meter gesetz energieaudt kosten energieaudit nach dinen 16247 1 70
smart meter gateway agministrator enargieaudt kmu din 16247 1 50
S e BISpeeIGR D, _ energieaudit nach din en 16247 40
" osmEn TR ® energeaudt ”‘?‘C" aneniear din 16247 durchfuhrungsverordnung 20
e Ssmart meter gateway e enargieaudtpficht
‘ din 16247 1 download 10
din 1R247 1 ndf 10

Quelle: answerthepublic.com


http://answerthepublic.com

SEO-Grundiagen l.

Onpqge tedox & EHA

HMS CMD

> 5 www beispiel/kategorie/keyword Statische, sprechende URL muss
(- -) w m S— fr jeden Beitrag pflegbar sein -

idealerweise pro Land.

Breadcrumb-Navigation als
Orientierungshilfe fur User und
Suchmaschine.

Die Hauptiiberschrift (H1) sollte
automatisch generiert und im
Text eingefligt werden.

Weitere Uberschriften (H2, H3,
H4) miissen vorformatiert in den
Text eingefligt werden konnen.

Quelle: sistrix.com



http://sistrix.com

SEO-Grundiagen ll.

Onpqge tedox & EHA

HMS CMD

6 + G h €  www.beispiel/kategorie/keyword

Startseite > Kategorieseite > Detailseite

Keyword Verwendung zusatzlicher Medien
| (Bilder, Videos, Graphen) muss
moglich sein.

Zusatzlich miissen der Titel und
die Alt-Tags von Bildern gepflegt
werden konnen.

Social Media Buttons sollten
sinnvoll in den Beitragen platziert

sein.



SEO-gerechte Umsetzung.
Wordpress als CMS.

Verwendung des relevanten Keywords

sowie von Abwandlungen und € >SS A

Synonymen schafft Relevanz.

Startseite > Kategorieseite > Detailseite

Verwendung zusétzlicher Medien Keyword
(Bilder, Videos, Graphen) werten den
Content auf und schafft einen USP bei
den Suchmaschinen.

Keyword
Social-Media-Buttons erleichtern die
Verbreitung des Contents und schaffen %

Reichweite.

Quelle: crowdmedia



Content aus SEO-Sicht.

Die Grundlagen.

Beachte beim Webtexten folgendes: <H1> Die 4 Saulen einer Social-Media-Strategie

<H2> Die Kernfragen eine Social-Media-Strategie

<H2> 1. Saule: Stecke dir realistische Ziele

- Wdhle Uberschriften mit Keywords <H2> 2. Saule: Kenne deine Zielgruppe

<H2> 3. Saule: Wahle deine Kanale anhand deiner Themen
<H2> 4. Saule: Arbeite als Team und kenne die Prozesse

+ FUhre eine Keywordrecherche durch

- Achte auf eine korrekte Hierarchie der Uberschriften
-+ Verfasse eine Meta-Description mit Keyword

-+ Reduziere die Bildgrofle

- Benenne Bilder vor dem Upload korrekt

-+ Lege einen Alt-Tag fur Bilder fest

- Nutze SEO-Plugins, wie YOAST fur Wordpress







Zielsetzung EHA.
Leads Uber thematische Landingpages.

EHR

Laden Sie sich hier unser Whitepaper
herunter

VOR- UND NACHNAME* FIRMA*

TELEFON* E-MAIL*

Quelle: www.eha.net/LP/msbg



http://www.eha.net/LP/msbg

HMS CMD

Sichtbarkeitsindex.

www.eha.net

Die Steigerung der Zugriffe Uber die
organische Google-Suche Idsst sich
auch Uber den Sichtbarkeitsindex (SI)

L Sichtbarkeitsindex

der Website www.eha.net ablesen. 0.16
0.14 ® cha.net
Gerade seit der Zeit kurz nach Start des ® tengelmann-energie.com “
0.12 ® getec-energie.de
Blogs (2014) hat sich der S|, zwar ® Solanciaq com
0.1 .
schwankend, aber dennoch gut .
0.08 .
entwickelt und sich in den letzten il : ﬂ
0.06 J eV e i e
Monaten stabilisiert. . . /I |
0.04 V SRTAN.
Der Sichtbarkeitsindex (S1) ist eine Kennzahl fur die 002 -, N J’\;&\ \fM‘ \ J
Sichtbarkeit einer Domain bei Google. Je héher der s-o N oo N ,.J 4 f |y : "}(1‘ 'v'-f' I —\-’\,_, Ao bel
0=0=g=0ongLy "‘— “’.\'.'\" . f =emiTimama u.\_r.&.'-. .\AN. . .\J.\. O o ‘:I e . .N .-{. ‘—:‘:_:—c—:—c—u
Sl einer Domain ist, desto héher sind in der Regel 06.10.2014 27.07. 2015 16.05.2016 06.03.2017 25.12.2017 15.10.2018 05.08.2019 14.09.2020

auch die Zugriffe Uber Google.

Quelle: Sistrix



Verbesserte Rankings.

Nach Keywords.

Ganz wichtig fur einen Blog: es braucht
Zelt.

Gerade fur umkampfte Suchbegriffe mit
hoher Konkurrenz braucht es Zeit, bis die
entsprechenden Blog-Artikel in

Suchmaschinen ,gut” ranken.

Die Geduld zahlt sich in der Regel aber

Immer aus.

Quelle: Sistrix

Keyword

strommarkt

digitalisierung der energiewende gesetz
strombranche

unabhangiger handelspartner
intraday strom
standardlastprofil strom
netznutzungsentgelte
energiemix in deutschland
leistungsmessung strom
stromzahler wechseln
energie hamburg

lastgang strom deutschland
liberalisierung strommarkt

liberalisierung strommarkt deutschland

30.09.2018

24
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10

12
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12

16

13

31.10.2018

- BN o BN -2 BN .
O

+15
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HMS CMD

URL
@' & www.eha.net/blog/details/strommarkt-deut...
[4' & www.eha.net/blog/details/gesetz-digitalisie...
[4' & www.eha.net/blog/details/strommarkt-deut...
[4' & www.eha.net/energie/gas.html
[4' & www.eha.net/blog/details/handel-mit-strom...
4 & www.eha.net/blog/details/rim-zaehler-sip-z...
[4' & www.eha.net/blog/details/netznutzungsent...
@' & www.eha.net/blog/details/strommix-in-deut...
[4' & www.eha.net/blog/details/rim-zaehler-slp-z...
[ & www.eha.net/LP/messstellen.htm|
[ & www.eha.net/

4" & www.eha.net/blog/details/produkte-stromm...
[4' & www.eha.net/blog/details/strommarkt-deut...

[4' & www.eha.net/blog/details/strommarkt-deut...



Loslésen von Mediabudget (1).

Erste Effekte im Jahr 2017.

Die Zugriffe bzw. Sitzungen auf die Website sind seit Relaunch im — Sitzungen

Herlbst 2014 kontinuierlich gestiegen.

Es ist deutlich zu erkennen, dass die Anzahl der Sitzungen klar im
Zusammenhang mit den bezahlten Zugriffen (Grafik rechts /-/

unten) bzw. dem eingesetzten Mediabudget steht.

Okt. 2014 Juni 2075 Feb. 2016 Okt. 2015 Juni 2017
Feb. 2015 Okt. 2015 Jun 2016 Feb. 2017 Okt. 2017
Gerade gegen Ende der Jahre ist dieser Effekt deutlich sichtbar; ein —— Bezahite Sitzungen
.o . . . . . 2 N
héheres Mediabudget flhrte zu einer Steigerung der Zugriffe. : :
Wurde das Mediabudget gesenkt, sanken die Zugriffe | ]
entsprechend. \ B
/ — ,
Okt 2014 Juni 2015 Feb. 2076 Okt. 2016 Juni 2017
Feb. 2015 Okt 2015 Juni 2016 Feb. 2017 Okt 2017

Quelle: Google Analytics



Loslésen von Mediabudget (2).

Erste Effekte im Jahr 2017.

Im Jahr 2017 wurde das Mediabudget fur Google AdWords um —— Bezahlte Sitzungen

knapp Viertel gesenkt und gegen Jahresende nur moderat erhoht

(vergleiche Grafik rechts oben).

Trotz der Senkung des AdWords-Budgets, sind die Sitzungen in

2017 im Vergleich zum Vorjahr insgesamt um 16,4 % angestiegen: S 7
Okt. 2014 Juni 2015 Feb. 2016 Okt. 2016 Juni 2017
Feb.2015 Okt. 2015 Juni 2016 Feb. 2017 Okt. 2017
Begrundet ist dies durch den Anstieg der organischen Zugriffe — —— Organische Sitzungen
o o . . r N
mafgeblich vorangetrieben durch das Blog — von Gber 78 % Im
Vergleich zum Vorjahr (siehe Grafik rechts unten). ﬁé\/\
— _
Okt. 2014 Juni 2015 Feb. 2016 Okt. 2016 Juni 2017
Feb. 2015 Ckt. 2015 Juni 2016 Feb. 2017 Okt. 20177

Quelle: Google Analytics



Das Blog & Landingpages.

HMS CMD

Zusammenspiel zwischen Blog & Landingpages.

Im Laufe der Zeit wurde verstérkt versucht, die gesteigerten
Zugriffe auf das Blog zu den thematischen Landingpages

weiterzuleiten, um dort Leads zu generieren.

Im ersten Schritt wurden dafur Storer in ausgewdhlten Blog-Atikeln
integriert, die Uber klare CTA-Buttons die Nutzer zu den

Landingpages leiten sollen.

- Ereignisse gesamt
400

200

(T L VY. [T

0 Lu<4‘ » L RN V - IIWHVWVHVVV\I
01.08.2019 28.10.2019 24.01.2020 21.04.2020 18.07.2020
14.09.2019 11.12.2019 08.03.2020 04.06.2020 31.08&

AMa anlil nkl

*Klicks auf den Storer, heruntergeladene oder Artikel liken, sowie Downloacs.







HMS CMD

Zielsetzung tedox.

Abverkauf, Bekanntheit & Besuche in Filialen.

Shop | Blog Filialsuche  Newsletter  Kontakt Jobs  Gutscheine Shop | Blog Filialsuche  Newsletter  Kontakt Jobs  Gutscheine

_ Cesmenshepcureuchen- m Warenkerb 0.00€ l _ SR L LGS bWarenkorb o’oocl

SPEZIAL
KLEISTER

1,90 €*

095€/1203

Spezialkleister 200 g
Hochvrertig und Profi-Qualitat

Details ansehen

Onlives verfipla ﬁ InFlksee helilich

Bettwasche Mia
135 %200 ¢cm

Detzails ansehen

@ Online verfigbar ﬁh InFlbeerhiltlich

Quelle: tedox.de

‘4

 2500€

.

Pendelleuchte Stoff
Klassisch, elegant

Details ansehen

O line: rerflpom ﬁ In Fhishee hdUich

25,00 €

Teppich Diamond rot
Diverse GréfBen

Details ansehen

@ Orline verflgbar @ In “Wirke e-hitich

990,00 €~

Kichenzeile Greta
inklusive aller Elzktrogerate

Details ansehen

B Onlewe v gl

2,00 €

Umzugskarton
65x35x37¢m

D Oalreverfighber Q nFilidle erhilti ch

p L
10,00 €/m
poiopees 26,90 €*

OKI - Crganic Oak
242cmx128,5cm

B Onlievailigla ﬁ i Fillake erldlldich

Jerseystoff Rosengarten
5% Baurmwalle/5% E'astan

Details ansehen

) Onlneverfigkor @i nFiliale erhiltlich

tedox

in Deutschland

fiir kleines Geld
Filiale finden Uber 100x in Deutschland
Hier k&nner Sie eine Fiiale in |hrer N3he findan. Anbas
Nutzen Sie dalir ganz einfach die Filterfunk tion, Karte Satellit 9 : :
gehen Sie Uber die Direktsuche oder klicken Sie Kopenhagen
direkt eine Filiale in der Karte an. Danemark _ vl
c Sjlland . Malmo
Adese
Filternnach:
; .. Gd¥
Bundesland:  Eitte wahlen '
Dal
Bydggszc
Oder Direktsuche: Po
Wosuchen Sie?  pL7 inzshen n Amsterdam & Loasn
Den Haag® Njederlan ¢
Legende: Antwerpen,_ Wroclaw
9 tedox Filizle \ Brissel 7{ e X
. ™ "\\"' by 1“,‘\ 9 (=
zukinftige tedox Filiale olite v

o o
~~ Belgien Q 9 —~ A ;
WpANY =K P L S RV



http://tedox.de
http://tedox.de/shoplist

Sichtbarkeitsindex.

S| des Blogs selt Start.

Die Steigerung der Zugriffe Uber die
organische Google-Suche Idsst sich

auch Uber den Sichtbarkeitsindex (SI) S

M\ .

ablesen. | Sy V/\/\ [\/\ \j\/ \/\ />

der Website www.tedox.de/blog/

0.16 Sichtbarkeitsindex

0.14

|

0.12

0.1 o/\N

o e /
Wl

0.08 M .\,\ °\/’\/
VM / AN

0.06
0.04 |
Der Sichtbarkeitsindex (Sl) ist eine Kennzahl fiir die 000 . » /.V./.,\/’V.
Sichtbarkeit einer Domain bei Google. Je héher der e N L e A N N S
Sl einer Domain ist, desto héher sind in der Regel ; 01.05.2017 25.09.2017 19.02.2018 16.07.2018 10.12.2018 06.05.20189 30.09.2018 24.02.2020 14.09.2020

auch die Zugriffe Uber Google.

Quelle: Sistrix




Quelle: Sistrix

Verbesserte Rankings.

Nach Keywords.

Keyword

farbeimer entsorgen
tapetenrollen
kiichenrickwand ideen
laminat verlegen tipps und tricks
gardinen raffen

farbreste entsorgen
vinyltapeten verarbeiten
stifterolle nahen

laminat fliesenoptik verlegen
laminat verlegen anleitung pdf

laminat verlegen tipps tricks

30.09.2018  31.10.2018

—

—

Veran...

w

HMS CMD

URL

[4' & www.tedox.de/blog/renovieren/farbe-entsorgen-farb...
[4' & www.tedox.de/blog/renovieren/tapezieren/tapetenr...
[4' & www.tedox.de/blog/einrichten/kuechenrueckwand-i...
4" & www.tedox.de/blog/renovieren/laminat-verlegen-anl...
[4' & www.tedox.de/blog/dekorieren/gardinen-mit-kraeus...
4" & www.tedox.de/blog/renovieren/farbe-entsorgen-farb...
4" & www.tedox.de/blog/renovieren/tapezieren-anleitung...
4 & www.tedox.de/blog/einrichten/stifterolle-naehen-diy...
4" & www.tedox.de/blog/renovieren/laminat-verlegen-anl...
' & www.tedox.de/blog/renovieren/laminat-verlegen-anl...

[4' & www.tedox.de/blog/renovieren/laminat-verlegen-anl...




Blog-Inhalte auf Facebook (1). @&EE

Weiltere Steigerung der Zugriffe.

Die Blog-Artikel dienen u. a. als Content fur die tedox Facebook- tedox tedox - Der Renovierungs-Discounter
Gepostet von crowdmedia GmbH [?] - 9. August - &

Fanpage und auch als Content fur den zweiwochentlichen tedox- Sie sind das Herzstiick unseres Zuhauses: Unsere Mabel. w s

Newsletter. Damit Deine Lieblingsstucke weiterhin optisch ansprechend und
funktionell bleiben, missen sie entsprechend gepflegt werden. Wie Du
die Mobel pflegen sollst, hangt von der Beschaffenheit und dem Material

ab.

Da es beil Facebook allerdings um einen ausgewogenen Content- Wir geben Dir hilfreiche Tipps, wie Du mit Holz, Leder oder Stoff am
besten umgehst. -

Mix aus Shop-Inhalten, Blog-Inhalten, Bildern, Videos und auch 7 T

Fremd-Content geht, machen die Zugriffe auf das Blog Giber
Facebook im Vergleich zu den Zugriffen tiber Suchmaschinen

nur einen kleinen Teil aller Zugriffe aus.

TEDOX.DE
P Stoff, Leder, Metall oder Holz - So pflegst Du Deine Mobel
Beseitigen Sie Schmutz effektiv von |hrer Einrichtung. Ob Stoff, Leder,...

Quelle: Google Analytics




Blog-Inhalte auf Facebook (2).

Weiltere Steigerung der Zugriffe.

Die Blog-Artikel dienen u. a. als Content flr die tedox Facebook- Seitentitel Seitenaufrufe -

Fanpage und auch als Content fur den zweiwochentlichen tedox-

1. Ein eingeschranktes Online-Sortime... 1,562

Newsletter.

2. Grillrost reinigen — saubern Sie den ... 813
Da es bei Facebook allerdings um einen ausgewogenen Content-
Mix aus Shop-Inhalten, Blog-Inhalten, Bildern, Videos und auch 3. Gemdutlichkeit pur: 8 einfache Laub-... 523

Fremd-Content geht, machen die Zugriffe auf das Blog Uber

, , , ) , 4. Fur den richtigen Durchblick - So wir... 483
Facebook im Vergleich zu den Zugriffen tber Suchmaschinen nur

einen kleinen Tell aller Zugriffe aus. 5. Nie wieder Kleiderchaos — So findet... 338

6. Ob zur Dekoration oder effektiven N... 306

7. Die Lieblings-Grillrezepte des Redak... 282

8. Inhalt fur die Schulttute — Ideen und ... 282

Quelle: Google Analytics






Blog geht auch anders.

WORK WORK
Exklusivinterview mit der Makerin Laura Kampf Aus Liebe zum Holz

Die Makerin, Designerin und YouTuberin Laura Kampf begeistert mit ihren einzigartigen und  Wenn Lisa Marie Martach und Ricarda Mayer mit ihrer Schreinerei & Raumgestaitung
individuellen Kreationen, die stets unter dem Mo:to .The process is the product” laufen, ihre  Allgauer Holzliebelei ein Projekt angehen, dann entstehen untar dem Einsatz von
halbe Millionen Fans weltweit auf YouTube. Leidenschaft, Konren und Einfallsreichtum Mobelunikate aus Alt- und Massivholz. Wir

haben die beiden kreativen Schreinerinnen im Allgau besucht.

Weiterlesen = Weiterlesen >

Quelle: https://www.festool.de/blog


https://www.festool.de/blog

Uber SEO nicht auffindbar.

Reichweilte muss anders generiert werden.

Sichtbarkeitsindex

0.03 Sichtbarkeitsindex /
https://www.festool.de/blog/

o AL
J Man, | |t
0.006 /\ [\ \/ \/\/\/\ \ /

0.003 v
o/
A /
- _,._/.V./\°\o\__. S S T " /e \/
2019 09.12.2019 09.03.2020 08.06.2020 07.09.2020 07.12.2020 08.03.2021 07.06.2021 06.09.2021 06.01.2022

Quelle: www.festool.de/blog/






SEO'Kennzahlen’ HMS CMD

Die 3 Dimensionen.

Suchmaschinenoptimierung sollte im wesentlichen drei

Ziele unterstutzen:

- Reichweite: Bekommen wir mit SEO-MaRnahmen mehr
Reichweite und somit einen hdheren Erfolg in der gewlinschten
Zielgruppe?

- Interaktion: Setzt sich der Nutzer mit unseren Inhalten bewusst
auseinander und informiert sich Uber das Angebot?

- Transaktion: Kommmt es zu der gewlnschten Transaktion?

Es geht also weder um Textldngen, noch um die Anzahl von Links
oder einfache Rankings. Es geht um die Wirkung der SEO- &
Content-Aktivitaten im Rohmen der gesamten
Marketingaktivitaten, die sich mit Hilfe von den drei genannten

Dimensionen im Kennzahlensystem messen ldsst.

Quelle: https://www.crowdmedia.de/
unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/



https://www.marketinginstitut.biz/blog/seo-controlling/
https://www.marketinginstitut.biz/blog/seo-controlling/
https://www.crowdmedia.de/unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/
https://www.crowdmedia.de/unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/

KPIs zur Messung.

Die 3 Dimensionen.

Reichweite

HMS CMD

Transaktion

- Sichtbarkeit in Google, Bing und Yahoo

- Anzahl der Rankings in den Top 10 der
Suchmaschine Google

- Suchvolumen der Rankings in den Top
10

- Sichtbarkeit im Mobilen Google Index

- Sichtbarkeitsindex aus Tools wie Sistrix

- Aufrufe eines Videos, welche durch
Anfragen Uber Suchmaschinen

generiert wurden

Quelle: https://www.crowdmedia.de/
unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/

- Visits auf einer Webseite, die mehr als

zwel Minuten dauern

- Anzahl der Anrufe, die Uber die

Landingpage generiert wurden

- Abrufe von e-Books, Whitepaper

- Anzahl der Videoaufrufe auf der

Landingpage

- Anzahl der Wiedergaben von mehr

als 20 Sekunden eines Videos

- Anzahl der ausgelosten Buchungen
- Umsatz, der generiert wurde
- Anzahl der Anfragen im Verhdaltnis

zum SEO-Budget

Wenn keine Transaktionen, dann Idee
des Media-Aquivalenz-Wertes: Was
hdtte mich die durch SEO generierte

Reichweite in einem alternativen

Werbe-Medium gekostet z. B. Adwords.


https://www.sistrix.de/toolbox/start?gclid=COLP76PGldUCFUWeGwodOPAMAA
https://www.crowdmedia.de/unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/
https://www.crowdmedia.de/unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/

SEO-Controlling.

Tools.

Sistrix

Seobility

- Google Analytics

- Und viele weitere

Quelle: https://www.crowdmedia.de/
unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/



https://www.sistrix.de/
https://www.seobility.net/de/
https://analytics.google.com/
https://www.crowdmedia.de/unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/
https://www.crowdmedia.de/unterschaetzter-erfolgsfaktor-seo-controlling/
https://www.xovi.de/
https://www.xovi.de/

Web-Analyse-Tool.

Fin Muss.

FUr die Erfolgsmessung auf der Welbsite
braucht ihr zwingend ein Welb-Analyse-
Tool - egal ob es Matomo (ehemals

Piwik), Google Analytics, eTracker oder ‘
REYNHOLM

ei Nna nderes Tool iSt Information Technology & Services
EX UNO DISCE OMNES

01.01.2020- 13.09.202D

Neben den blofRen Seitenaufrufen und Total Performance Overview Linkedin.
o o . LI Total lmpress ons Total Engagements LILInk Clicks LI Follower
Sitzungen zeigen euch diese Tools auch 1.734.394 54.216 18.784 22 730

die Effizienz und die Effektivitat einzelner

r ennagements and link clicks are total for selected timeframe Followers are as of -,\-".ff‘l'ifl". Data qu’i ated caily

MaRnahmen an. LinkedIn performance by week.
lotal Linkedin Followers (this year) Weekly new Linkedin Follcwers (this year)
30.000 200
Followers Goal
20.000
B 100
10.000
50
0 0
Woche 1 Woch2 13 Woche 25 Woache37 Woche 49 Woche 1 Noche 13 Woeche 25 Woche 37 Woche 4¢
Woche 7 Woche 19 Woche 31 Woche 43 Wocte 7 Woche 19 Woche 31 Woche 43
—— LI Fcllower - Veekly new LI Followers




Google Search Console.
Ein Muss fUr die Suchmaschinenoptimierung.

Total clicks Total impressions Average CTR Average position
147K 3.29M 4.5% 18.3
@) O, O,
Clicks Impressions
600 18K

“W
o VY NWW M“‘ W
200 J | ‘. “w"' ‘W‘*)

0 0
16/05/2018 17/07/2018 17/09/2018 18/11/2018 19/01/2019 22/03/2019 23/05/2019 24/07/2019

Quelle: Google Search Console



Sistrix. HMSCMD

Extrem hilfreich, aber kostet eben. Tools & Dashboards

SISTRIX SEO LINKS ADS  SOCIAL  OPTIMIZER : B | Httpsivmwtedox cerblogs

TOOLBOX A—

X https'ﬂww.ted... Anzlvs ere das verzelzris hpswwa.tedox.delog). Pdochies: Du diz ga~ze “onar tedox.de ~der d=r Hostnaman wwa.tadox.de Cherprolerns
4% | SEO - a2l Siehtbarketeindox 2 | 9 = ¥ Keyworde o ¢  Linke 2?2 | S ™ Social Signale ? | ©
i [ hitpa:/wwwitedon.de/blog/ 'fa) SEQ EIAR Linka €05 Facekoos 1434
Sahilipakeil sin rlec 0‘0885 x -73% Ads 9 D:ncns 16 ]'ﬂmct 3 1
Koywords Sl 0,1012 2% b SN, e LErT i N Sooglet 2t
Ubzrb izk
KeyAcrds 4l Sichtharkeitsindex ? | &
Keraord-ldeen 0.091 I \ ﬂ\ . ,"\”\'
Kevaord Gru 0.085 Scktoarkeksindex / - / \ 0
L7 pacn NG wwa tacay feThing! » '\
Ra“king-Yersncerungan 0.079 / / oy /\ /,,0\ \1
Ra-king-Yerteiug 0.073 . \\ N
0.067 ‘ /\ ' = / /
AL - )
Chancen L ./\ / . / \ f .\ 4
0.061 / \ r / \/
’.
Stiuktur nnss ¥ &/ \“
s 0049
URL-Veranderungen 0.048
Vezexhniese 0037 ]
SCRPs (TXTX; /\\'/.
A
\ettbzwrarbz- nnza /
- /
- " 4 '\/‘ﬁ .
SCIF-Snippet 0073 - /
e /\ /\ e f ""\ o ./ ,\ s\ A e P
Feawred Snppess v \ A f\‘ VAR Y. WA S v oS PN T
N /'\/ VAVAVAN. ALY k
Universak-Sears+ an0A - R .
/ \ /\\ /] *
—r—t—t—t——4 o -t
& Links . 07.02.2C17 01.05.2017 21.072017 16.10.2017 C9C1.20°8 22.4.2C18 2505.201E 7002018 17.12.32013 0£.2:.2019 272.06209 16.00.2C19
Obzrb izk
©  Interessants Rankings ? B
Links
Lt 2Tl Keyword Ranking UERL Suchvolumen ‘Waottbewerk Trend cpPC
N-uc L nk3 nwascmzeicher S 1 & vvrntedoxd=’blog/ausha t/waschsyntok-waeszezeichen! I ‘scassecanal — (.9 €
Linktavta 1apatenn | 1 @ @ vvrniedng c=rhingfensderenaapezieren, = perenmllerherethn ] 1 . (40 F {

Quelle: Sistrix



crowdmedia.de

crowdmedia GmbH Felix Schlepper

GrofRer Burstah 50-52 fs@crowdmedia.de

BN 20457 Hamburg +49(0)40 [ 60 94 07 35

Mehr Uber uns:

crowdmedia.de
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http://crowdmedia.de

