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SEO in der B2B-Nische.

Darum lohnt es sich.

Quelle: Unsplash, https://unsplash.com/photos/sEApBUS4fIk
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Google wird eine Website i. d. R. 
automatisch für navigationale 
Suchen ranken. 

Wenn ein Nutzer zur Website eines 
bestimmten Unternehmens 
gelangen will, wird Google ihm das 
ermöglichen. 

Das Reichweitenpotenzial ist bei 
Markensuchen i. d. R. aber eher 
gering. Bei Produktsuchen ist das 
Reichweitenpotenzial zwar größer, 
aber die Rankings sind deutlich 
umkämpfter.

Quelle: crowdmedia

Auffindbarkeit. 
Die Pflicht: Da sein, wenn der Nutzer weiß, was er will.
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Brand-Suchen im Zeitverlauf. 
Konstante Nachfrage.

Quelle: Google Search Console
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Die größten Reichweitenpotenziale 
bieten Inhalte, welche die Nutzer im 
oberen Teil des Funnels ansprechen. 

Hierzu gehören zum Beispiel: 

• Erklär-Artikel oder Wissens-Artikel: 
Ein Thema oder ein Begriff wird ganz 
grundsätzlich erklärt. 

• Tutorials: Wie mache ich was? Wie 
richte ich X ein? 

• Zahlen, Daten, Fakten: Wie 
entwickelt sich der Preis von X? Was 
ist der aktuelle Stand bei Gesetz B?

Quelle: crowdmedia

Auffindbarkeit. 
Die Kür: informationale Suchen.

Marken-
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Themen-Suchen im Zeitverlauf. 
Beispiel 1: Höhere Sichtbarkeit & mehr Klicks.

Quelle: Google Search Console

2020 bis 2021
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Themen-Suchen im Zeitverlauf. 
Beispiel 1: Höhere Sichtbarkeit & mehr Klicks.

Quelle: Google Search Console

2021 bis 2023
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Traffic-Gegenwert. 
Hier aus Sistrix.

Quelle: Sistrix
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Die (über Content) generierte 
Reichweite muss in Conversions 
überführt werden. Typischerweise 
sind das: 

• Anfrage- oder Kontaktformulare 

• Klicks auf E-Mail-Adressen oder 
Telefonnummern 

• Newsletter-Anmeldungen 

• Kontakte über Downloads 

Wichtig: Die so generierten Kontakt 
sind in den wenigsten Fällen direkt 
kaufbereit, Stichwort: Lead-Nurturing.

Reichweite ist kein Selbstzweck. 
Sie muss in Conversions überführt werden.

Quelle: Google Analytics
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Wie geht man SEO an?

Perspektiven zusammenbringen.



Im a Headline. – 80-100PT 
Im a Subheadline. – 40-50PT

Ich bin eine H2. – Geomanist Medium 40PT 

Ich bin eine H3. – Geomanist Medium 35PT 

Ich bin eine H4. – Geomanist Medium 30PT 

Ich bin der normale Fließtext.– Poppins Regular 25PT 

Ich bin ein Highlight in einem Text. – Poppins Bold 25PT 
Ich bin der etwas kleinere Fließtext. – Poppins Regular 20PT 

Text immer mit 1,2 Zeilenabstand einstellen.  

Textgrößen in Präsentationen einheitlich halten. Wenn eine 

Headline auf 80PT gesetzt wurde, werden alle auf 80PT gesetzt. 

Zeile 1 in 40 pt

Zeile 2 in 40 pt

Im a Headline. – 80-100PT 
Im a Subheadline. – 40-50PT

Ich bin eine H2. – Geomanist Medium 40PT 

Ich bin eine H3. – Geomanist Medium 35PT 

Ich bin eine H4. – Geomanist Medium 30PT 

Ich bin der normale Fließtext.– Poppins Regular 25PT 

Ich bin ein Highlight in einem Text. – Poppins Bold 25PT 
Ich bin der etwas kleinere Fließtext. – Poppins Regular 20PT 

Text immer mit 1,2 Zeilenabstand einstellen.  

Textgrößen in Präsentationen einheitlich halten. Wenn eine 

Headline auf 80PT gesetzt wurde, werden alle auf 80PT gesetzt. 

Zeile 1 in 40 pt

Zeile 2 in 40 pt

Content Marketing ist wie ein erstes 
Date: Wenn du nur über dich erzählst, 

gibt es kein zweites.
David Beebe
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Deine Expertise Wie deine Zielgruppe sucht

Einzigartig, aber relevant. 
Reichweite erzielen, ohne generisch zu werden
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Quelle: crowdmedia

Kundenperspektive einnehmen. 
Beantworte die Fragen deiner Zielgruppe.

Quelle: W-Fragen-Tool
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Deine Expertise Wie deine Zielgruppe sucht

Perspektiven verknüpfen. OMKB
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Perspektiven verknüpfen. 

Unsere Lösung für die Umstellung auf 
das neue Lieferkettengesetz 
 Interview mit dem CEO von deinem Unternehmen

"Nehmen Sie unsere Lösung,  

sie ist sehr gut.“

OMKB

B2B SEO



16

Über eine Wettbewerbs-Analyse mit 
Blick auf relevante Keywords, für die 
der Wettbewerb ranked, man selber 
aber nicht, lassen sich weitere 
Potenziale für Inhalte aufdecken. 

Datasource: Sistrix

Wettbewerbs-Analyse. 
Wofür ranken der Wettbewerb & man selber nicht?
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Verwendung des relevanten Keywords 

sowie von Abwandlungen und 

Synonymen schafft Relevanz. 

Verwendung zusätzlicher Medien 

(Bilder, Videos, Graphen) werten den 

Content auf und schafft einen USP bei 

den Suchmaschinen. 

Social-Media-Buttons erleichtern die 

Verbreitung des Contents und schaffen 

Reichweite. 

SEO-gerechte Umsetzung. 
Inhalte für Nutzer und Suchmaschinen.

Quelle: crowdmedia
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Blog-Content ohne SEO?

Geht auch. Aber…
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Blog geht auch anders. Aber…

Quelle: https://www.festool.de/blog
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Quelle: Sistirx

Über SEO nicht auffindbar. 
Reichweite muss anders generiert werden.
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Im a Headline. – 80-100PT 
Im a Subheadline. – 40-50PT

Ich bin eine H2. – Geomanist Medium 40PT 

Ich bin eine H3. – Geomanist Medium 35PT 

Ich bin eine H4. – Geomanist Medium 30PT 

Ich bin der normale Fließtext.– Poppins Regular 25PT 

Ich bin ein Highlight in einem Text. – Poppins Bold 25PT 
Ich bin der etwas kleinere Fließtext. – Poppins Regular 20PT 

Text immer mit 1,2 Zeilenabstand einstellen.  

Textgrößen in Präsentationen einheitlich halten. Wenn eine 

Headline auf 80PT gesetzt wurde, werden alle auf 80PT gesetzt. 

Zeile 1 in 40 pt

Zeile 2 in 40 pt

Im a Headline. – 80-100PT 
Im a Subheadline. – 40-50PT

Ich bin eine H2. – Geomanist Medium 40PT 

Ich bin eine H3. – Geomanist Medium 35PT 

Ich bin eine H4. – Geomanist Medium 30PT 

Ich bin der normale Fließtext.– Poppins Regular 25PT 

Ich bin ein Highlight in einem Text. – Poppins Bold 25PT 
Ich bin der etwas kleinere Fließtext. – Poppins Regular 20PT 

Text immer mit 1,2 Zeilenabstand einstellen.  

Textgrößen in Präsentationen einheitlich halten. Wenn eine 

Headline auf 80PT gesetzt wurde, werden alle auf 80PT gesetzt. 

Zeile 1 in 40 pt

Zeile 2 in 40 pt

Und falls du Interesse hast, dass 
Thema weiter zu vertiefen …
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SEO-Check deiner Website.

Du möchtest dein SEO auf ein neues Level heben und wissen, 

an welchen Stellschrauben du drehen musst? Dann frage jetzt 

bei uns einen SEO-Check an. Wir werfen einen Blick auf deine 

Webseite und geben dir im Nachgang nützliche Tipps mit auf 

den Weg. 

Jetzt zum SEO-Check anmelden: 

 

 

 

https://www.crowdmedia.de/seo-check
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Sprich mit uns. 

Felix Schlepper 

felix@crowdmedia.de 

+49(0)40 / 60 94 07 53

crowdmedia.de 
crowdmedia GmbH 

Schäferkampsallee 16 

20357 Hamburg

Tove Marla Hortmann 

tove@crowdmedia.de 

+49(0)40 / 60 94 07 51

Finde uns unter 

crowdmedia.de

mailto:felix@crowdmedia.de
mailto:tove@crowdmedia.de
http://crowdmedia.de

