SEO in der B2B-Nische.

Nachhaltige Reichweite & Conversions.
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Auffindbarkeit.

Die Pflicht: Da sein, wenn der Nutzer weil3, was er will. B2B SEO

Google wird eine Website i. d. R. A

automatisch fur navigationale

Suchen ranken.

Wenn ein Nutzer zur Website eines

bestimmten Unternehmens

Produkt

gelangen will, wird Google ihm das

-suchen

ermoglichen.

Konkurrenz

Das Reichweitenpotenzial ist bei

Markensuchen i. d. R. aber eher

gering. Bei Produktsuchen ist das

Reichweitenpotenzial zwar groler,

aber die Rankings sind deutlich

umkampfter. Suchvolumen [ potenzieller Traffic

Quelle: crowdmedia



Brand-Suchen im Zeitverlauf.

Konstante Nachfrage.

Klicks insgesamt Impressionen ins... [ ] Durchschnittliche ... [ ] Durchschnittliche ...

2.652  36.894 7,2 % 8,6

@ @

@ Wenn Filter angewendet werden, sind Summenwerte im Diagramm und Tabellenergebnisse moglicherweise unvollstandig. Weitere Informationen
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Die KUr: informationale Suchen. B2B SEO

Auffindbarkeit. s
CCl

Die groRten Reichweitenpotenziale .
bieten Inhalte, welche die Nutzer im

oberen Teil des Funnels ansprechen.

Hierzu gehoren zum Beispiel:

« Erklair-Artikel oder Wissens-Artikel: Produkt

Themen- & Problemsuchen

Ein Thema oder ein Begriff wird ganz

-suchen

grundsatzlich erklart.

Konkurrenz

e Tutorials: Wie mache ich was? Wie

: : o
richte ich X ein® Marken-

- Zahlen, Daten, Fakten: Wie suchen

entwickelt sich der Preis von X? Was

Ist der aktuelle Stand bei Gesetz B? >

Suchvolumen /[ potenzieller Traffic

Quelle: crowdmedia



Themen-Suchen im Zeitverlauf. RN

Beispiel 1: Hohere Sichtbarkeit & mehr Klicks.

Klicks insgesamt Impressionen ins [] Durchschnittliche... [ ] Durchschnittliche...

1,9 % 19

@ ©)

2020 bis 2021

49.626 2,62 Mio.

@,

@ Wenn Filter angewendet werden, sind Summenwerte im Diagramm und Tabellenergebnisse moglicherweise unvollstandig. Weitere Informationen
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Themen-Suchen im Zeitverlauf. RN

Beispiel 1: Hohere Sichtbarkeit & mehr Klicks.

Klicks insgesamt [v] Impressionen ins.. [] Durchschnittliche ... [ ] Durchschnittliche ...

/3111 4,28 Mio. WA 22,1 2021 bis 2023

@ @

@ Wenn Filter angewendet werden, sind Summenwerte im Diagramm und Tabellenergebnisse moglicherweise unvollstandig. \We tere Informaticnen
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Traffic-Gegenwert.

Hier aus Sistrix.

Trafficschatzung

SISTRIX fur Google » Domains > eha.net > Trafficschatzung

Organischer Traffic (Durchschnitt je Monat)

7113 22.580 38.047

22.580

Verteilung

Pfad
www.eha.net/blog/
www.eha net/energiebeschaffung/
www.eha.net/

www.eha. net/unternehmen/

Quelle: Sistrix

Wert organischer Traffic

12.315€ 39.096 € 65876 €

39.095,68 €

Devices

@® Mobil
® Desktop

® Tablet

B2B SEO

& Download < Teilen

58 76% m
34,55% \I ,

6,72%

Klicks
18.133
2.783

765

177

#8 Handbuch

Wert

28.728,16 €

9.681,14 €

108,04 €

22,46 €




Reichweite ist kein Selbstzweck.

Sie muss In Conversions Uberfuhrt werden.

Die (Uber Content) generierte

Abschliisse fur Zielvorhaben ~ | im Vergleich zu  Zielvorhabenwert ~ Stiindlich Tag Woche Monat

Reichweite muss in Conversions
UberfUhrt werden. Typischerweise ® Abschlisse fur Zielvorhaben Zielvorhabenwert
sind das: ) 3.000,00 €
- Anfrage- oder Kontaktformulare 120 2.000.00 €
« Klicks auf E-Mail-Adressen oder

Telefonnummern 1o 1.o\y).oe\
* Newsletter-Anmeldu ngen Mai 2022 Juli 2022 September 2022 November 2022 Januar 2023 Marz 2023

« Kontakte Uber Downloads

Wichtig: Die so generierten Kontakt
sind in den wenigsten Fdllen direkt

kaufbereit, Stichwort: Lead-Nurturing.

Quelle: Google Analytics






Content Marketing ist wie ein erstes
Date: Wenn du nur uber dich erzahist,
gibt es kein zweites.

David Beebe
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Einzigartig, aber relevant.

Reichwelte erzielen, ohne generisch zu werden

Wie deine Zielgruppe sucht

& R IR,




Kundenperspektive einnehmen.

Beantworte die Fragen deiner Zielgruppe.

wie lieferkettengesetz

was lieferkettengesetz

Quelle: W-Fragen-Tool

wer hat das lieferkettengesetz erfunden

wer Uberprift das lieferkettengesetz

lieferkettengesetz wie umsetzen

lieferkettengesetz wie viele unternehmen betroffen

wie funktioniert das lieferkettengesetz

wie wird das lieferkettengesetz kontrolliert

wie ist das lieferkettengesetz auf die politische agenda
gekommen

wie lautet das lieferkettengesetz

lieferkettengesetz was ist das

lieferkettengesetz was mussen unternehmen tun

Zeilenbeschriftungen '~+|Summe von Searc.
-ITOFU: Aligemeine Informationen 27020
lieferkettengesetz 14800
lieferkettensorgfaltspflichtengesetz 12100
lieferkettensorgfaltspflichtengesetz abkiirzung 70
gesetzesbegrindung lieferkettensorgfaltspflichtengesetz 50
-ITOFU: EU + Deutschland 3240
lieferkettengesetz deutschland 1600
eu lieferkettengesetz 1000
europdisches lieferkettengesetz 320
deutsches lieferkettengesetz 210
lieferkettensorgfaltspflichtengesetz deutschland 110
+/(Leer) 770
~ITOFU: Definition+Erklarung 350
was ist das lieferkettengesetz 170
lieferkettengesetz zusammenfassung 110
lieferkettengesetz aktueller stand 70
=IFlir wen gilt es? 240
fur wen gilt das lieferkettengesetz 50
lieferkettengesetz unternehmen 40
fur wen gilt das lieferkettensorgfaltspflichtengesetz 40
lieferkettengesetz kmu 30
lieferkettengesetz betroffene unternehmen 20
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Perspektiven verknupfen.

Wie deine Zielgruppe sucht

005160,
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Perspektiven verknupfen.

B2B SEO

lieferkettensorgfaltspflichtengesetz

lieferkettensorgfaltspflichtengesetz abkiirzung 70
U nsere La sun g fﬁ r d ie U m stel I u ng a uf gesetzesbegriindung lieferkettensorgfaltspflichtengesetz 50
-ITOFU: EU + Deutschland 3240
- lieferkettengesetz deutschland 1600
das neue Lieferkettengesetz rieteng
N eu lieferkettengesetz 1000
Interview mit dem CEO von deinem Unternehmen = Suropdischeslieiorkettorpesetz 320
- (o] deutsches lieferkettengesetz 210
O > lieferkettensorgfaltspflichtengesetz deutschland 110
" . X LL] m + (Leer) 770
Nehmen Sie unsere Losu ng’ N T) -ITOFU: Definition+Erkldrung 350
« . ” was ist das lieferkettengesetz 170
sie Ist se h r g ut. m lieferkettengesetz zusammenfassung 110
lieferkettengesetz aktueller stand 70
=IFlir wen gilt es? 240
fur wen gilt das lieferkettengesetz 50
lieferkettengesetz unternehmen 40
fur wen gilt das lieferkettensorgfaltspflichtengesetz 40

lieferkettengesetz kmu 30
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Uber eine Wettbewerbs-Analyse mit
Blick auf relevante Keywords, fur die
der Wettbewerb ranked, man selber
aber nicht, lassen sich weitere

Potenziale fur Inhalte aufdecken.

Datasource: Sistrix

Wettbewerbs-Analyse.

Wofur ranken der Wettbewerb & man selber nicht?

. i | il & aa KK
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Know Simple

drop shipment 94 400(45 % Know Simple
headless commerce 8 40058 % Do '
order fulfillment 82 350(43 % Know

future of retailing 300(53 % Know Simple
order management system 88 50 35 300(44 % Know '
order management optimieren software 50 250122 % Know
ecommerce software 50 87 20059 % Know

b2b ecommerce 29 200(44 % Know

b2b e commerce 70 200(41 % Know

e commerce trends 2021 72 200(30 % Know
produktdaten 89 200(49 % Know
headless cms open source 7 150|129 % Know
ecommerce trends 150|34 % Know
platform as a service examples 78 150|122 % Know Simple '
b2b e commerce services 44 97 150|2 % Know '
open source headless cms 9 150|141 % Do
marketplace framework 35 150131 % Webseite

e commerce plattform 87 150|140 % Do

b2b commerce 85 150]42 % Know
composable 150(45 % Know Simple
e commerce statistik 100|128 % Know '
e-commerce strategie 10035 % Know




SEO-gerechte Umsetzung. Cll
Inhalte fur Nutzer und Suchmaschinen.

Verwendung des relevanten Keywords

sowie von Abwandiungen und € >C a

Synonymen schafft Relevanz.

Startseite > Kategorieseite > Detailseite

Verwendung zusditzlicher Medien Keyword
(Bilder, Videos, Graphen) werten den
Content auf und schafft einen USP bei
den Suchmaschinen.

Keyword
Social-Media-Buttons erleichtern die
Verbreitung des Contents und schaffen

Reichweite.

Quelle: crowdmedia
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Blog geht auch anders. Aber...

WORK

WORK

Massiv und riesig Im Land der heiflen Hutten

Zwei Triathlon-Superstars, der Actionsport-Spezialist Schneestern und Festool - diese

Wie baut man eigentlich eine Sauna? Nein, keine elektrische — gemeint ist eine traditionelle
Kombination hat Feuer und ist fiir Bestzeiten gemacht: Uber den ,,Canyon Turn” fuhren Jan

Rauchsauna in der Blockhutte. Gesagt, gehobelt und mit vollem Einsatz von Mensch und

Quelle: https://www.festool.de/blog



https://www.festool.de/blog

Uber SEO nicht auffindbar. Cl

Reichweilte muss anders generiert werden.

Wir glauben, dass das Konfidenzintervall der Trafficschatzung fuir diese Domain nicht zutrifft. Die Schatzung ist daher mit erhohter Unsicherheit zu bewerten.

Organischer Traffic (Durchschnitt je Mon... Wert organischer Traffic Devices
@ Mobil 63,85%
17 55 92 2 € 7€ 1€ @® Deskto... 29,00%
55 6,73 € ® Tablet 7,26%
Verteilung
Pfad Klicks Wert
" www.festool.de/ 09 6,73 €

Quelle: Sistirx



Und falls du Interesse hast, dass
Thema weiter zu vertiefen ...

21



SEO-Check deiner Website.

Du mdchtest dein SEO auf ein neues Level heben und wissen,
an welchen Stellschrauben du drehen musst? Dann frage jetzt
bei uns einen SEO-Check an. Wir werfen einen Blick auf deine
Webseite und geben dir im Nachgang nutzliche Tipps mit auf

den Weg.

Jetzt zum SEO-Check anmelden:

(=] % 1 [m]

In the need to connect with the audience, we are
Was machen

committed to help you communicate with great design

wir?

[=]

https://www.crowdmedia.de/seo-check  —



https://www.crowdmedia.de/seo-check

Sprich mit uns.

Felix Schlepper

felix@crowdmedia.de

+49(0)40 / 60 94 07 53

Tove Marla Hortmann

tove@crowdmedia.de

+49(0)40 / 60 94 07 51

crowdmedia.de

crowdmedia GmbH
Schaferkampsallee 16

20357 Haomburg

Finde uns unter

crowdmedia.de
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